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AGRICULTURE

« Coeur Martinique Produit Péyi »,
un label pour valoriser les produits locaux

(ing mois aprés la création de la marque « Ceeur Martinique », ce nouveal logo est une déclinaison spécifique aux denrées agricoles et agroalimentaires locales,
afin d'aider les consommateurs a identifier les produits Made in Martinique. Le label sera gage d'authenticité, mais aussi de qualite, assurent les producteurs,
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etire en valeur la produc-
tion agricole et agroali-
mentaire locale, mais aussi
permetire aux consomma-
teurs martiniquais d'identifier sans
ambiguité les produits du terroir
dans le commerce, cest le but de la
marque « Ceeur Martinique Pro-
duit Péyi ». Le lancement de ce
nouveau label a été officialisé ven-
dredi 16 décembre, 4 la Chambre
dagriculture, en présence de nom-
breux acteurs de la vie économique
et politique martiniquaise.
Cette nouvelle identité visuelle
rappelle le label Coeur Martinique,
lancé en juillet dernier par les
chambres consulaires ainsi que par
les acteurs de Tindustrie et de la
distribution. Le logo, en forme de
ceeur, est dailleurs identique, 11 n'y
a que la couleur qui change : exit
lorange, place au vert, la couleur
des champs, des arbres fruitiers,
des paturages... ¢n somme, la cou-
leur de lagriculture.
« Ceeur Martinique Produit Péyi
est une déclinaison pour le secteur
agricole de la marque collective
Ceeur Martinique », résume le
communiqué de la Chambre
d’agriculture. Un label qui a été mis
en place « pour tenir compte des
CXigEIlCES des consommateurs vis-
a-vis des produits agricoles et pour
répondre aux attentes des profes-
sionnels de Fagriculture », ajoute le
document, qui souligne que la
mention Produit Péyi « est régie
par le code rural, ce qui lui donne
une dimension réglementaire et
permet, sur la base d'un réglement,
la mise en place de procédures de
suivi et de contréle ».
A linstar du label orange lancé en
juillet, la marque au coeur vert ré-
pond a une charte en faveur de la
production locale martiniquaise,
cosignée, en octobre 2021, par
les représentants des organismes
qui portent le projet : la Chambre
dagriculture, la Chambre de me-
tiers et de l'artisanat, la Chambre
de commerce et d'industrie (CCI),
mais aussi PAssociation martini-
quaise pour la promotion de
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Iindustrie (AMPI) ainsi que le
Syndicat des grossistes et distribu-
teurs alimentaires (SDGA). Cette
charte met l'accent sur six objectifs
principaux : améliorer la visibilité
des produits locaux, développer
Pentrepreneuriat, participer a Ia
structuration des filiéres, encoura
ger les démarches environnemen-
tales, soutenir les efforts de diffé-
rentiation et sengager en faveur de
la formation professionnelle.

« Des gages
en matiére
de tracabilité »

La cérémonie de lancement de la
marque collective était Iaboutisse-
ment de plusieurs mois de travail
pour les acteurs impliqués, et ceux-
ci ne cachent pas leur satisfaction.
« Clest une trés belle réussite, a la
fois pour les agriculteurs et les
consommateurs  puisque lidée
avant tout cest de donner des ga-
ranties aux consommateurs », se
réjouil José Maurice, le président
de la Chambre d'agriculture, qui
reconnait que ce nest pas la pre-
miére tentative de ce type. « llya
eu beancoup d'initiatives et d'autres
démarches, des labels péyi et méme
pour le thum il y a TAOC (appella-
tion dorigine controlée, ndlr} ».
Toutefois, Cocur Martinique Pro-
duit Péyi se distingue des préce-
dents labels car « aujourd’hui, on
est dans un compromis avec len-
semble des professions, pas seule-
ment agriuul::«, mais égulcmc nt la
Chambre de métiers et la Chambre

de commerce et d'industrie », afin
de « promouvoir lensemble des
productions de la Martinique ».

La nouvelle marque ne répond pas
uniquement 4 une nécessité de dis-
tinguer les produits locaux des
denrées importées, mas aussi de
« denner des gages en matiére de
tragabilité », précise José Maurice.
« On peut sentendre tous ensemble
pour construire quelque chose de
commun en Martinique », se féli-
cite le président de la Chambre
dlagriculture,

Parmi les nombreux acteurs pré-
sents lors de la cérémonie de ven-
dredi dernier, les agriculteurs, pre-
miers concernés, nont pas hésité a
dire leur satisfaction. « La produc-
tion agricole nétait pas vraiment
mise en avant. Il y avait des asso-
ciations qui ceuvraient pour cela,
mais il n'y avait pas d'identification
claire du produit agricole local »,
souligne Fabienne Desravines,
cultivatrice et éleveuse @ La Me-
daille. Cependant, lagricultrice
foyalaise voit déja plus loin. « Cest
une marque qui devra évoluer
pour quon aille vraiment vers un
produit organique », dit-elle.
Lavenir nous dira si le souhait de
M= Desravines sera exaucé, Pour
I'instant, accent est mis sur le ca
ractére local de la production et de
la transformation. « Tout ce qui est
produit en Martinique, qui res-
pecte un certain nombre de
normes, peut faire lobjet dun
agrément Ceeur Martinique », sou-
ligne José Maurice.

Aprés le lancement de ces deux la-
bels, le vert et Torange, les acteurs
économiques sattelleront, I'an pro-
chain, 3 mieux les faire connaitre
auprés de la population. « Nous
allons établir un calendrier dac-
tions sur le courant de lannée
2023, et la plus grande action sera
un salon de Ceeur Martinique, un
salon de la production locale, avec
tous nos producteurs locaux, qu'ils
soient agriculteurs, artisans, indus-
triels ou dans les services, tous
ceux qui produisent sur la Marti-
nique », révele Henri Salomon, le
président de lassociation Coeur
Martinique et de la Chambre de
métiers et de lartisanat.

Les représentants de nombreux acteurs de l'économie
martiniquaise étaient présents lors du fancement de la marque
Coeur Martinique Produit Péyi,
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ILS ONT DIT

« Sengager a respecter ’
les bonnes regles de production»

Henri Salomon, président de la (MA
el de |'association Coeur Martinique

«Plus on consomme local, plus on créa de I'emploi, de I'activits,
ot cela permet de soutenir les jeunes qui créent leur entreprisa sur notre territoire ou se lancent
tans I'agriculture, I'tlevage, 'artisanat. Donc il est trés important de soutenir 1a production
martiniquaise, et le geste & faire pour chague Martiniquals, C'est d'identifier notre logo et

de choisir ces produits labellisés Coeur Martinique, et pour I'agriculture, Ceur Martinique Produit
Péyi. Parfois on achéte des produits importés en pensant gue ce sont des produits du pays.
Méme sur les marchés, cela arrive ! Ce label va permettre détre plus sincére, plus honnéte,

ot de rassurer e consommateur puisque pour accéder & notre label, il faut s'engager a respecter
les bonnes régles de production, a respecter I'environnement et la santé des Martiniquals, et leur
offrir des produits qui vont leur permettre de rester an bonne santé_ »

« Garantir aux consommateurs
des produits de qualité »

Kévin Capron, producteur d'ananas et secrétaire
oenéral de I'Association martiniquaise de fruits et
légumes (Amafel)

w (e fabel, c'est quelque chose de trés important, ¢'était attendu au sein de la profession. Cela
nous permet de nous réunir sous une seule maison, d’avoir plus de visibilité, ar Cest, en effef,
quelque chose qui nous avait &té reproché par e consommateur pendant des années : de ne pas
dtre assez visible, assez reconnaissable. J'espére qu'avec cefte marque, on pourra enfin faire
la différence. Par exemple, dans ma filiére, 'ananas, on retrouve parfois quelques confusions
thez le consommateur entre I'importé et I'ananas local, donc la marque va permettre de clarifier
les choses une fols pour toutes, Pour la mettre en place, on a su travailler en collégialité, dans
un bon esprit. On a essayé c’établir un cahier des charges assez complet pour garantir
aux consommateurs des prodults de qualité. »
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